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NUEVO CONSEJO DIRECTIVO PARA 2009

Crece membresia del Cl

A principios de mes, el Consejo
de Investigacién de Medios (CIM)
llevo a cabo su Asamblea General
Ordinaria en la que fueron pre-
sentados los nuevos delegados y
los cargos que ocuparan en 2009,
a quienes eligié la junta directi-
va. Como nuevo presidente quedd
Tirso Navarro, director general de
Vendor; comovicepresidente, Jorge
Anaya, de Starcom; como tesorero,
Fernando Campos, de [TV Aztecd, y

como secretaria, Elsa Vizcarra, de

En sureporte de resultados, Na-
varro estimo que el 70 por ciento de
los objetivos que se plantearon en
este periodo se cumplieron gracias
al eficiente equipo con que cuenta
el CIM, que desarrolla estrategias
para la mayor profesionalizacién
de la industria de los medios.

Posteriormente, los presiden-
tes de los Comités rindieron sus
informes. Jorge Anaya, del de
Television Abierta, sefialé que se
analizaran los datos y cifras resul-
tantes de los estudios realizados
de este medio para crear parame-
tros mas precisos para su mejor
planeacién. Alejandro Flores, de
Exteriores, dijo que trabajan para
dimensionar con mas exactitud a
este medio y establecer el marco
legal que lo debe regir.

Guillermo Abud, del area Digi-
tal, indic6 que se impulsaran estos
medios con bases claras para de-
sarrollar programas de estudios y
métricas de su efectividad. Gerardo

Mora, del Comité de Multimedios,
manifestdé que se orientan a esta-
blecer los canales de comunicacién
apropiados con el CIM y estable-
cer guias de estudio y evaluacion.
Luis Alberto Vidal, del de Prensa,
se refirié a los estudios de lectura
del medio que han realizado en 25
ciudades del pais para tener una
muestra clara de su penetracién
y que seguiran trabajando con la
autoridad para una mejor norma-
tividad y regulacioén.

Juan Pablo Padilla, coordinador
del de Verificaciones, se refiri6 a
la formulacién de parametros cla-
ros en la compra de medios y que

seguiran trabajando en la norma
paraimpresos, con las autoridades
para su aprobacion. Patricia Mar-
tinez, a nombre del Comité de Re-
vistas, enfatizé que en sus tareas
estarecabaryproveerinformacién
de este medio para las agencias y
trabajaran en la clasificacién de
los titulos por géneros que iden-
tifiquen a su target. Y del Comité
de Capacitacién informé que se
busca eficientar esta industria con
programasy acciones de actualiza-
cién como Conexién Internacional,
Conexién Media Data y el libro
Media Data.

Archie Deneken,deldeConexidn,
destacd que se debe compartirlain-
formacién obtenida por el CIM pa-
rahacer una industria cada vez mas
fuertey profesional, y dio a conocer
que se estd organizando el evento
Conexién Internacional 2009, en

el que habra conferenciantes de
reconocido prestigio internacional,
al que se estainvitando a participar
a la Asociacion Mexicana de Em-
presas de Comunicacién de Mar-
keting (AMAP), a la Asociacion de
Agencias de Medios (AAM) y a la
Asociacién Mexicana de Agencias
de Investigaciéon de Mercado y Opi-
nién Pablica (AMAI), al igual que
en el evento anterior.

En tanto, Fernando Campos, en
su calidad atin de tesorero del CIM,
informé que la membresia de so-
cios subidé 10 por ciento y que la
de miembros a 50, entre clientes,
agencias y medios de comunicg-

También se presentd el Conexién
Media Data 2008, en edicién bilin-
giie, que contiene rica informacién
cualitativa y cuantitativa del mer-
cado de mediosyde cadauno de sus
sectores durante 2007, en el que se
rinde homenaje al legado que dejd
Willy Kautz.

En él tuvieron importante con-
tribucion los mas destacados profe-
sionales de esta Industria en nues-
tro pais. Incluye nuevos capitulos,
como el de In Store (punto deventa)
y otro sobre Niveles Socioeconémi-
cos de la Poblacién, preparado por
la Asociacién Mexicana de Agen-
cias de Investigacion de Mercado y
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Opinién Publica (AMAI), asi como
la actualizacion del Capitulo sobre
el Valor del Mercado Mexicano de
la Asociacion de Agencias de Me-
dios (AAM).

Tirso Navarro.
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