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1l osito Bimbo re-
sult6 grizzly.
Elgrupo

mexicano Bim-

bo anuncié la

adquisicion de
Weston Foods Inc., conlo cual
se convierte, ni mas ni menos,
que en la mayor panificadora
de Estados Unidos para llegar
a obtener un total de 35 plan-
tas de produceion mas 7 mil
rutas de distribucién direc-
ta que le permitiran cubrir to-
do lo ancho y largo del merca-
do mds grande del mundo. En
otras palabras, Bimbo se con-
vierte en la principal panifica-
dora del mundo.

Tan s6lo en la Unién Ame-
ricana contard con 15 mil
trabajadores.

Ayer, Daniel Servitje, di-
rector de Bimbo, anuncid que
la compra de Weston Foods
Inc. fue por un total de 2,380
millones de ddlares. La com-
pré ala canadiense George
‘Weston Limited.

Todo bajo el paraguas de
Bimbo Bakeries USA

Enla operacmn Bimbo Bake-
ries USA tendra, a partir de

-ahora, marcas de pan de caja,

roles, bollos, galletas, paste-
litos. Vaya, 1ncluye practica-
mente lo que Bimbo tiene en
México. Sus nuevas marcas
son Thomas, Entenmann’s,

Arnold, Boboli, Brownberry,
Friehofer y Stroehmann, en-
tre las otras 22 de su nuevo
portafolio.

El ejemplo est4 alli: hay

empresas mexicanas que pue-
deny saben aprovechar las
crisis que golpean todavia mds
fuerte a las economias indus-
trializadas. Ademds, Bimbo
es delas pocas que supieron
utilizar sus derivados como
coberturas de tipo de cam-
bio, es decir, como un seguro
conservador, el cual les gener
una posicion a favor.

En la operacion, BofA, BBVA,
Banamex, HSBC y Santander
La operacién de 2,380 millo-
nes de dolares conté con el
apoyo de varios bancos: Bank
of America, BBVA, Banamex-
Citi, HSBCy Santander.

Incluso Guillermo Quiroz,
director de finanzas de Grupo
Bimbo, sefialaba que los ban-
cos —con todo y la turbulen-
cia financiera internacional —
confiaron plenamente enla
operacion y si prestaron.

Vaya, hay liquidez para
buenas operaciones. Y ellolo
demostro. Ahora tenemos un
Bimbo global, pues 50% de
sus ventas totales ya proven-
dran del exterior, en particu-
lar de Estados Unidos, pais de
donde vendra 40% de dichas
ventas.

Para notar las dimensiones

de la operacion basta ver los
nameros con los que totaliza el
Grupo Bimbo, fundado por Lo-
renzo y Roberto Servitje: conta-
ra con 100 mil trabajadores en
total, con presencia en 18 pai-
ses, 100 plantas y 800 centros
de distribucion.

De verdad que los de Bim-

bo se adelantaron a comerse la
rosca de Reyes.

Lacruzadade El S6tanoy
PorrUa para dar descuentos
Parece mentira o asunto de lo-
cos, pero solo las librerias de
El Sotano y la editorial Porria
han salido a favor del lector
mexicano.

Ambas estdn amparadas
frente ala nueva legislacién
para poder ofrecer descuentos
a favor del consumidor mexi-
cano. Esirracional que estén
sucediendo cosas asl.

La mafiosamente llama-
da Ley de Fomento ala Lectu-
ra es un engafio para los lecto-
res mexicanos. Enlos hechos
solo les quité la posibilidad de
recibir descuentos de las libre-
rias, y de esta manerala di-
chosalegislacién obliga a los
consumidores nacionales a te-
ner que adquirir ellibro a fuer-
za aun precio unico, sin poder
conseguirlo mds barato en dis-
tintos lugares.

Extranjeras aseguran
ganancias extraordinarias

Continda en siguiente hoja
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A las tinicas que va a dar-
les ganancias seguras esta si-
tuacidn es a las editoriales, en
particular a las extranjerasy
entre ellas a algunas espafio-
las, que cabildearon intensa-
mente a través de varios voce-
ros la famosa legislacién.
Incluso, al mas puro estilo
monopolico, editoriales como
Grupo Planeta ya han iniciado
amagues para dictar las reglas
de que aqui, en México, sélo

habra un precio: el que favorez-
ca alas editoriales.

De verdad suena incon-
gruente porque va en contra de
los consumidores mexicanos,
de todos nosotros que ahora
con la dichosa ley no podamos
conseguir precios mas baratos.

Por estas razones, la Co-
mision Federal de Competen-
cia, presidida por Eduardo Pé-
rezMotta, consideré totalmen-
te anticompetitivay en contra

del consumidor mexicano la di- tos que eran a favor del lector

chosa legislacién.

Y ahora uinicamente las li-
brerias de El Sétano, dirigi-
das por PedroLépez, y la edi-
torial Porria, a cargo de Rodri-
goPérezPorrua, estidn dando
la batalla para poder ofrecerle
al consumidor mexicano des-
cuentos en los libros.

ZSEP enmendara el error
de no tener descuentos?
Solo falta que alguien acuse a
El Sétano, una empresa fami-
liar que se ha caracterizado por
dar descuentos a favor de los
lectores, de ser un emporio. O
lo mismo a Porria.

Laalianza entre Porriay
El Sé6tano, una buena edito-
rial y una buena libreria, sa-
c6 arelucir la farsa de las edi-
toriales que con aires monp6-
licos amarraron sus ganancias
con un precio unico, sin tener
que competir ni dar descuen-

mexicano.

¢Dénde estan todos aquellos
voceros de las editoriales que
decian que iba a resultar bené-
fico para lalectura y las libre-
rias en México?

Lamalllamada Ley de Fo-
mento a la Lectura es unale-
gislacién tinicamente a favor
de las editoriales, lo cual es
irracional para el consumidor
mexicano, que debe ser quien
realmente se beneficie de las le-
gislaciones que, al parecer, en
este caso, tuvieron nombre y
apellido para apoyar ganancias
de un sector.

De verdad, esperemos que
elreglamento de ladichosaley
pueda enmendar la aberran-
te situacion que va en contra de
los lectores. Esperemos que la
SEP, encabezada por Josefina
Vazquez Mota, logre enmendar
este grave error.
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