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m Eulalio Ferrer, quien recibe galardén, llama a no sustituir la palabra por la tecnologia

“La comunicacién es la esencia humana
del dialogo y no se entiende sin el tu a ta”

031.

l Monica Mateos-VEGA

Los avances tecnologicos han pro-
piciado que se recurra a ellos para
sustituir a la palabra; por eso *“val-
dria la pena que las nuevas genera-
ciones entendieran que la tecnolo-
gia esta al servicio del hombre y
que no deben confundir el instru-
mento con el contenido™, explica
Eulalio Ferrer (Santander, Espana,
1921), publicista, escritor, promo-
tor de la lectura, académico de la
lengua, reconocido cervantista,
pero, sobre todo, un apasionado de
los libros y del lenguaje.

Autor de 42 libros relacionados
con los temas que domina, Ferrer re-
cibe hoy el Premio Nacional de la
Comunicacién 2008, que le otorga
el Consejo de la Comunicacion. El
presidente Felipe Calderén asistird a
la ceremonia como testigo de honor.

En entrevista con La Jornada, el
creador del concepto profesional
“comunicologia”, afirma: “me gus-
ta hablar de la comunicacién como
esencia humana del didlogo, no se
puede entender ésta sin el ti a td”.

Acerca del galard6n que recibird,
sefiala que llega “en el momento

otofial de mi vida; quizd me estimu-
le, quizd me llene, 0 ambas cosas™,

Reconoce que reflexionar acer-
ca de la publicidad y la comunica-
cion es una labor a la que se dedi-
ca de tiempo completo: “como
hombre que se ha hecho a si mis-
mo no tengo horas de descanso, ni
dejo de aprender, como constancia
de mi origen”.

El autor de Los lenguajes del co-
lor (FCE) llegé a México como par-
te del exilio espafiol en 1940. Su
formacion en su pais natal fue de
periodista, labor que continué aqui
en la revista Mercurio, de la cual
fue director por mas de 10 afios.

En 1946 ingresé al dmbito de la

publicidad; al afio siguiente fundé
la agencta Asuntos Modernos y en
1960 eché a andar Publicidad Fe-
rrer, la que seria en los afos 80 la
agencia publicitaria mas importan-
te de la Republica.

“A la publicidad llegué por nece-
siclad, no por vocacion. La necesidad
me llevé a estudiar una profesion
que desconocia en un momento en el
que no se estudiaba o privaba la im-
provisacion. Aprendiendo la publici-

dad lo derivé a estudios de sociolo-
gia, especialmente relacionada con
el comportamiento humano; ahi en-
contré que las grandes decisiones del
hombre se fraguan en el estomago y
el corazon”, continda el escritor.

Anade que ese hallazgo lo llevo
a estudiar la publicidad *“mas alla
de sus limites estrechos; de ahi que
Publicidad Ferrer fuese la primera
agencia mexicana en competencia
con las poderosas empresas esta-
dunidenses, sobre todo por su
orientacion hacia la cultura™.

Considera que los anuncios que
hoy dia hacen los partidos politicos y
las empresas comerciales “se con-
funden facilmente. Los anuncios po-
liticos, incluyendo las convocatorias,
parecen de consejos de administra-
cidn, recurren a las cuadraturas y es-
tereotipos de la publicidad™

Dice que se ha tomado unas va-
caciones, pero en cuanto le sea posi-
ble daré a conocer su préximo libro:
México en el corazon, donde retrata-
ra sus 63 afios de vida en el pais,

Contintia en siguiente hoja
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El escritor y publicista Eulalio Ferrer en su estudio, durante la entrevista con
La Jornada m Foto Luis Humberto Gonzélez

Pagina 2 de 2

031. 2008.12.09



