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LA HISTORIA
EN BREVE

Ciro Gomez
Leyva

Ebrard, Pena Nieto |

y el mercado negro de la tv

eria una insensatez negar que

estd creciendo un mercado ne-

grodela promocién politicaen

television. Los politicos necesitan

# lapantallay enmayoromenor

medida, las empresas de televisién necesitan

el dinero de los politicos. Como en las crisis

ylas guerras, noimportan las prohibiciones,

porque cuando oferta y demanda se tienen
que encontrar, se encuentran.

Mucho se ha hablado dela estrategia del
gobernador del Estado de México, Enrique
Pena Nieto, para estar consistentemente enel
prime timey enlas portadas. Ayer, Reforma
publicé que la administracién de Marcelo

Ebrard le ha pagado 72 millones de pesosa
Televisay 33 millonesaTv Azteca,como parte
del presupuesto de difusién y promocién
2008. Al no poder comprar spots, el jefe de
Gobierno del Distrito Federal cocina galletas
en la barra femenina. Guste o no, hay una
légica.

No serian los tinicos que estarian pasan-
do piezas de contrabando promocional. Hay
también una larga lista de gobernadores y
presidentes municipales, algunos muy pa-
téticos, como ése de Toluca que pensé burlar
laley manddndose fabricar un clon. '

Asi, el nuevoleonés Natividad Gonzélez
Paris podria narrar los segundos tiempos de

los juegos de Tigres o Rayados, o de ambos.
Y el coahuilense Humberto Moreira podria
estar 30 dias consecutivos en los noticieros
demads ratingcon una seccién que setitularia
“Debatamos con urgenciala penade muerte”.
Serialegal. Lareforma electoral, comprensi-
ble en su esencia y objetivos, no calculé las
distorsiones que terminaria provocando.

No haytiempo para corregir estadeforma-
cién en los comicios de 2009. Pero es obvio
que el 2012 no puede ser asi. Obvio. Amenos
quelos politicos le hayan agarradoel gustoa
este mercado negroenel que, por lo pronto,
habra que moverse. mm
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