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Proyecta P&G avanzar 696 aqui en 2009,
desestima cambio de hdbitos y novedades la
opcion para estimular consumo

*IXE asigna Prestaciones Universales a Monex; notifican embargo de
Bancomer a Comerci vy s6lo bienes raices en oferta; Viagra pierde

terreno y Cialis 50% del mercado; Ohve en NFL México; Burger King

400 unidades

ACE 12 O13 afios por la te-
rrible crisis econémica
que enfrenté el pais, la de-
manda de productos de
consumo registr6é una fuerte caida.

Entonces el impacto fue tal que in-
cluso se modificaron patrones de
consumo en articulos tan elementales como jabén,
shampoo, pasta de dientes.

En esta ocasion por la recesion mundial también
se resiente una baja de la actividad. Se cree que al
final del afio la caida en el comercio organizado an-
dara sobre el 1 por ciento, segin la tltima estima-
cién de ANTAD de Vicente Yaiiez.

Una de las compafiias mis representativas en ese
segmento, es la firma con sede en Cincinnati Proc-
ter & Gamble (P&G) que lleva Carlos Paz Soldén y
que tiene el liderazgo en varios segmentos.

En detergentes son el niimero uno con Ariel, su
producto estrella tras 39 afios en el mercado. Tam-
bién son fuertes en jabones de tocador con Zest,
shampoos con Pantene y Head & Shoulders y tin-
tes con Clairol y Wella.

No es gratuito, puesto que la multinacional que
encabeza a A. G. Lafley acaba de celebrar sus 60
afios en México. En el contexto anuncié algunas
inversiones.

La mais importante fue la nueva factoria en Gua-
najuato, con una erogaciéon de 150 millones de d6-
lares y que comenzara a construir el afio que viene
para que arranque en 2010.

Ahi se unificari su produccién de rastrillos, sis-
temas y navajas de afeitar, buena parte para expor-
tar basicamente a EU. Sera la mas grande de su sub-
sidiaria Gillette en el mundo.

También ampliara sus instalaciones para tintes
de Clairol y Wella para atraer la produccién de Con-
necticut, 1a de detergentes en Vallejo con énfasis en
liquidos, amén de concluir por estos dias su planta
de cogeneracién de energia en Tlaxcala.

P&G opera en 80 paises con ventas por 85 mil
millones de délares y 138 mil empleados. Maneja 50

Otros de sus productos de batalla son Tide, Crest,
Olay, Herbal Essence, Pert Plus, Cover Girl, Always,
Naturella, Pampers, Charmin, sus medicamentos
OTC como Pepto Bismol y Vick, y Duracell.

En Méxicouna de sus dreas de mayor potencial es
laderasuradoy por supuestobelleza que representa

el 50 por ciento de sus ventas, seguida de detergen-
tes con 30 por ciento.

Enestedltimorubrolo que sehacomenzadoaem-
pujar son los detergentes liquidos que son apenas 10
por ciento del consumo del mercado, frente al 90 por
ciento del producto en polvo, por un tema cultural.

Dada 1a coyuntura incluso P&G ha comenzado a
resentir una desaceleracion en sus ventas. Nada im-
portante, sobre todo frente a 1o que se vivié en
1995-1996.

Para este afio P&G que compite con compaiiias
como Unilever de Guitherme Loureiro, Grisi de Héctor
Blas Grisi, Kimberly Clark de Claudio X. Gonzalez,

Colgate de Guillermo Ferndndez, L.a Corona de Maria
Estela Gonzélez, espera que sus ventas aumenten
entre 8 y 10 por ciento, pese a la baja en el consumo
del aitimo trimestre.

Para el 2009 se habla de un avance del 6 por cien-
to, pero obviamente no se bajara la guardia en re-
forzar las lineas estratégicas que ya se tienen.

Ademis se van a empujar novedades para el con-
sumidor, puesto que éstas, especialmente en épocas
complicadas, ayudan a amortiguar 1a baja que afor-
tunadamente en esta ocasién no parece que vaya a
modificar los hibitos de consumo de las familias
mexicanas radicalmente,

Como quiera, dada la magnitud de la recesion, di-
gamos que la situacin estd por verse.

__\>AL FINAL DE cuentas y a pesar del rui-
=77 do que genero la subasta de Prestacio-
nes Universales por parte de IXE que encabeza En-
rique Castillo, parece que ya se eligié a Monex de Héc-
tor Lagos como el ganador de esa compafiia duefia
delos cupones “SiVale”. Como le platiqué en el pro-
ceso se habrian presentado algunas irregularida-
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Chapa, que es propietaria del 7 por ciento del capital
de la comercializadora de vales de despensa, y que
formaron 14 firmas de autoservicio. Fue en funcién
de ello y tras prolongados litigios que la CFC de
Eduardo Pérez Motta logro la desinversién y hasta
prohibi6 que participara cualquiera de los inversio-
nistas incluso de manera indirecta.

__;> C OMERCIAL MEXICANA QUE preside
=77 Guillermo Gonzalez Nova recibio las noti-
ficaciones relacionadas con los embargos que promo-
vié BBVA Bancomer de Ignacio Deschamps. Se esti a
la espera de recursos similares por los otros bancos
con quienes hay créditos comprometidos, caso San-
tander de Marcos Martinez, HSBC de Luis Pefia, Ba-
norte de Alejandro Valenzuela, Scotiabank de Nicole
Reich, IXE de Envique Castillo y JP Margan de Eduardo
Cepeda. Hoy se reunirdn con el Credit Suisse de Héc-
tor Grisi, quien les presentard su plan de reestructura.
Ayer si hubo una reunion, pero fue con las institucio-
nes vinculadas a los derivados. Se sabe que enla pro-
puesta no se contempla ninguna desinversion en las
empresas que descuelgan de CCM y s6lo de los bie-
nes raices que posee la firma y que se vahian en unos
12 mil millones de pesos.

= A CRISIS TAMBIEN ha afectado a los
=77 Limedicamentos para la disfuncién eréc-
til. Las ventas reportadas por las farmacéuticas en
noviembre decrecieron 6 por ciento, bisicamente
por una estrepitosa caida del 23 por ciento del Via-
gra de Pfizer que encabeza Jorge Bracero. En el caso
de Cialis de Lilly Icos que lleva Carlos Bafios sus ven-
tas subieron 7 por ciento y las de Levitra de Bayer
de Kurt Soland 3 por ciento. Viagra ha perdido terre-
no desde el 2003 y s6lo tiene ya un 30 por ciento de
ese metcado frente al 50 por ciento de Cialis y 20
por ciento de Levitra de Bayer. El mercado aqui an-
da en unos 190 millones de délares anuales.

_“>N FL MEXICO ESTRENO ayer nuevo
=77 director general en la persona de Arturo
Olivé Hawley. Trae la encomienda de empujar la pre-
sencia de la franquicia del futbol americano profe-
sional aqui, incluyendo lo que tiene que ver con pa-
trocinios y licencias. Es todo un experto en merca-
dotecnia. La presencia de NFL ha crecido fuerte. Se
calculan 18 millones de aficionados. También ha
avanzado el ntiimero de licenciatarios que en 2007
sumaron ventas por 18 millones de délares. Por
cierto que va a venir en breve al DF, Joe Montana.

—\\ BURGERK]NGABR]RAmaﬂanasures—
""7> taurante 400 en el pais.

Se ubicara en Mérida, para lo cual es-
tara aqui el presidente global de la fir-
ma John Chidsey, asi como Armando Ja-
cobino responsable de México, AL y
Caribe. Burgér King llegé hace 17 afios
y es operado por 8 franquiciatarios.

LA CRISIS TAMBIEN HA
AFECTADO A LOS MEDICAMENTOS
PARA LA DISFUNCION ERECTIL. LAS
VENTAS REPORTADAS POR LAS
FARMACEUTICAS EN NOVIEMBRE
DECRECIERON 6%, BASICAMENTE
POR UNA ESTREPITOSA CA{DA DEL
23% DEL VIAGRA DE PFIZER. EN EL
CASO DE CIALIS DE LILLY ICOS, SUS
VENTAS SUBIERON 7% Y LAS DE
LEVITRA DE BAYER 3%
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