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MANEJA YR TODOS LOS RONES BACARDI

Arturo Miranda, director de Grupo de Cuentas
de Youngess Rubicam -ahora presidida por Eric

Descombes-, informé que la agencia consolida
el manejo de todos los rones de Bacardi al haber
ganado recientemente el Afiejo, la segunda
marca importante de esta emﬁresa, y los sabo-
rizados Bacardi Limoén, Raspberry y Coconut.
Ya atendian Bacardi Blanco y Solera. La cuenta
tiene en la direccién creativa a Carl Jones, apo-
yado por el equipo que forman Ramiro Plascen-
cia, Mario Aguilar y Luis Carlos Maldonado.
Por otra parte, se acaba de realizar la quinta
Reunién Regional Creativa de Y&R Latinoamé-
rica, denominada “Irresistible Meeting”, enca-
bezada por Guillermo Vega, director creativo
de la regién. De México asistié Carl Jones, vice-
presidente y director general creativo de Y&R;
ademas participaron los directores creativos de
Argentina, Colombia, Ecuador, Panama, Puerto
Rico, Uruguay, Venezuela y Miami.

Se llev6 a cabo un taller con materiales creati-
vos que podran participar en préximos festiva-
les intemacionafes de Cannes, London Award
y The New York Festivals, entre otros. Ademés
se revis0 la creatividad de la red, tendiente a
seguir elevando la calidad de ésta a nivel global,
y se exhorto a todos a trabajar en conjuntoy
seguir consolidando su red.

PRESENTA MEDIA DATA -
El[Consejo de[Investigacién de Mediod (CIM)
celebrara su Asamblea General Ordinaria
el jueves 4 de diciembre a las 8:30 horas, en
hotel de Mariano Escobedo. Convoca Tirso
Navarro, presidente interino.
En esta sesi6n se informar4 sobre la junta direc-
tiva que regira para el periodo 2009 y cdémo que-
dar4 estru y se designara a los delegados.
Asimismo, los diferentes Comités rendiran sus
informes, al igual que el consejo directivo.
También se presentara la nueva edicion de
Conexién Media Data 2008, con informacién de
cada sector de los canales de comunicacion del
2007. Incluye, ademés de los capitulos tradi-
cionales, uno nuevo sobre In Store del punto
de venta y otro de Mexicana de
Agencias de Investigacion de Mercado y Opinién
Publica (AMATI) sobre niveles socioeconémicos
de la poblacion, y lalAso de Agencias de
Medios (AAM) actualiza su capitulo sobre el
valor del mercado mexicano.

CREA Z CAMPANA GANADORA

Pfizer celebré con una nueva campaiia publici-
taria 10 afios de la salida al mercado de la cono-
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cida pastilla azul, titulada “Como la primera vez’,
creada por Z Publicidad, que se hizo merece-
dora al primer lugar de El Ojo de Iberoamérica.
El concepto, comentd Raxil (J)lvera, presidente

y director general de la agencia, present6 la .
propuesta de no ver a la disfunci6n eréctil

como un problema y si a la pastilla azul como
un aliciente a la experiencia sexual en todas las
edades, como la grimera Vez.

Esta campaiia habla a parejas de tres generacio-
nes distintas y crea conciencia de que no importa
la edad. La canci6én del spot de TV fue creada
por la compositora madrilefia Red Russian y la
produccién estuvo a cargo de Catatonia Films.

COMUNICACION PARA MISCELANEAS
Armando Pérezgrovas, Amador Cardenas y
Jaime Souza se asociaron, con respaldo de
sus agencias Amaca y aTienda, para ofre-
cer un novedoso concepto de comunicacion
sinérgica y llegar a mas de 30 mil tenderos
detal%ilstas, miscelaneas y los denominados
“changarros” del Area Metropolitana de la
Ciudad de México. :
Aseguran los publicistas que cuentan con
los medios para llevar promociones, ofertas
o noticias a todos ellos. Retoman el que ha
sido el medio tradicional de aTienda desde
hace mas de seis afios, su revista, en sinergia
con su programa de TV, que ya est4 al aire en
su cuarta temporada -el cual ha registrado
creciente aceptacion, producido por ellos
mismos con la experiencia de Souza-. Ademas
ofrecen participacién en la Expo IMICAM,
una de las més importantes en este segmento.

GUMPLE METAS CINEMEX
La cadena Cinemex y Casa de la Amistad para
Nifios con Cancer alcanzaron la meta de venta
de cerca de 101 mil cajas jumbo de palomitas,
edicion especial, para esta institucion de ayuda
social. La camgaﬁa, cuyo slogan fue “Gracias
por compartir la magia de ayudar’, fue disefiada
a partir del dibujo del nifio oaxaquefio Mauro
Lima Lucero, beneficiario de Casa de la Amistad.
Para esta campaiia se desplegé una estrategia
de mercadotecnia, comunicacion e infor-
macién en el punto de venta. El programa
de comunicacién y relaciones plﬁ)licas por
parte de Casa de la Amistad estuvo a cargo de

Target RP. La de comunicacién y promocién
por parte de Cinemex fue responsabilidad de
su agencia Consecuencias.

NOTAS EN CASADA
Wunderman México gané la atencién de la
comunicacion global del 10° aniversario de
Messenger, en la que concursaron agencias de

todo el mundo... Grand Marketing, la agencia
especializada en marketing digital y CRM, que
tiene como directora general a Delfina Flores,

ya atiende a sus dos primeros clientes... E19 de
diciembre se reunira con el CONAR el comi-
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sionado de la COFREPIS, para reanudar el
convenio para ser el organismo de consulta en
publicidad ante dicha Comisién y el interlocutor,
coment Raul Rodriguez Méarquez, presidente
del CONAR. Ademas informo que en enero
entrara en vigor el Codigo PABL... El grugo .
a Rne

representativo de Ogilvy zand el Torneg de Rock
Band del[Circulo Creativa, en el que participa-
ron 12 grupos. A proposito, el Circulo planea
conferencia de prensa el proximo enero para
informar del Festival Circulo de Oro... McCann
editd un espléndido libro de su 60 aniversario,
dello que comentaremos la proxima semana.
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