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Segundo Encuentro

de Gomunicaciones Integradas

LalConfederaciér dela IndustriadelalCd-
[municacién Mercadotécnicd (CICOM),
con el apoyo de sus asociaciones, celebro

su Segundo Encuentro de Comunicacio-
nes de Marketing INTEGRACOM 2008,
que conjunt) a profesionales de todas

sus disciplinas, anunciantes y medios de

comunicacion. Fue un foro de expresion

delas grandes ideas, rico en experiencias

y casos mas impactantes del marketing

integrado, donde se abordaron concep-
tos, estrategias, desarrollo y tendencias

de esta industria.

Karla Trevifio, presidenta de CI-
COM, expres6 en su mensaje que esta
agrupacion es una opcioén que enrique-
ce a esta industria y hablé de sus trans-
formaciones para ofrecer servicios in-
tegrales. El objetivo del evento, agregd,
fue presentar casos donde las empresas
utilizan eficientementelacomunicaciéon
integral y donde se reconocerian las
mejores campaiias. Concluy6é que son
tiempos de cambios y transicién, pero
de grandes oportunidades; manifestd
que la premisa fue “innova, construye,
desarrolla, integra y logra”.

Como parte del evento se entrega-
ron los Premios INTEGRACOM a las
mejores campailas de marketing in-
tegrado. En la categoria de Consumo
hubo empate en primer lugar: la cam-
pafia Sony Ericsson W350, realizada
por Circus Marketing, y campafia de
AMECAFE hecha por Clemente Ca-
mara y Asociados. En la categoria de
Servicios triunf6 campafia de Volaris,
realizada por Teran/TBWA, Tequila
y Media Planning Group (MPG). En
Bien Publico de Interés Social gané

campaiia del Dia delaPemiliadel Con-
; Ee{'o dela Comunicacion, realizada por
Vale EuroR ,Aldunciny Asociados,
Zimat y PRORP.

En este mismo escenario se entregé
el Reconocimiento “Gunther Saupe” al
desempefio ético y profesional en la
comunicacién mercadotécnica. Esta
ocasion fueron nuevereconocimientos
a profesionales de gran trayectoria en

cada una de las disciplinas de CICOM.
La AMALI lo otorg6 a Rubén Jara, por

su desempefio, visién para innovar e
impulsar la investigacion; AMIPCI lo
concedié a Fernando Gutiérrez, maes-
trode Comunicacion dela Universidad
Anéhuac, por sus aportes y alto desem-
peiio profesional. ‘

Directanominé a Delfina Flores por
su rica trayectoria profesional y su alto
nivel en CRM; lo entregd a
José Luis Chong por su sobresaliente
trayectoria enla publicidad yla promo-
cién; PRORP honré a Manuel Alonso
Muiioz, uno de los mas connotados
publirrelacionistas del pais con reco-
nocimiento internacional; Quérum lo
otorgd a Gonzalo Tassier, uno de los
mas relevantes disefiadores graficos,
quien fue el primer latinoamericano
en recibir el Premio Mischa Black en
Londres, yla IAB lo concedi6 a Miguel
Calderén y Ulises Valencia, cabezas de
W Comunicacién de Saltillo, que han
convertido a su agencia interactiva en
la de mayor presencia internacional.

Y el Gran Premio al Comunicador

- Integral lo entregé CICOM[g Polo Garza,

presidente del Grupo Ogilvy México, con
trayectoria de 27 afios, por su relevante
trabajo y vision, asi como por sus conti-
nuos estuerzos en pro del uso integral de
las diversas disciplinas que componenla
comunicacion.

Participaron en este encuentro
Greg Stuart, considerado un guri del

marketing integrado; Alfie Vivian, vi-
cepresidente de Marketing de Unile-

ver México, que presentd campaiias de

comunicacion integral exitosas de su
empresa, y John Farell, de Google, que
plante6 “Construccién de marca con
las herramientas del nuevo siglo”.
También se presentaron dos casos
de éxito en comunicaciones integradas
una de American Express, desarrolla-
da por Ogilvy, y la de Seguro Popular,
implementada por Clemente Camara y

Asociados. Asimismo, se llevé a cabo el

panel “Desarrollando la comunicacion
integrada”, en el que participaron Ge-
rardo Gallart, Arturo Huerta, Lorena
Carrefio, Rafael Jiménez, Fanny Garcia,
Rafael Pérez Toribio, Eduardo Ragasol,
Fernando Solc4 y Juan Manuel Morraz.

Continda en siguiente hoja

Gelebran INTEGRAGOM 2008
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