
Necesarias nuevas normas dice comisionado

Publicidad multimedia
un nuevo reto para la
regulación Cofetel
o Asegura que es
imposibíeimpedirla
actividad en internet
como en otros medios

Meato» Susana Mendieta

Eldesarrollodéla tecnologíade banda ancha en el país
permitequeel negociode la

publicidad sea cadavez más atrac
tivo para la industria de las teleco
municaciones lo cual representa
un reto para las autoridades que
deberán buscar un nuevo modelo

de regulación
De acuerdocon José Luis Peralta

integrante de la Comisión Federal
deTelecomunicaciones entre lapu
blicidady estaindustria empiezan
a surgir modelos de negocio enlos
cuales se ofertanservicios a cambio

de aceptar anuncios
Pero ahí se generaráUn nuevo

piDblema poiqueeniadtoytelevisión
abierta la publicidad se regula pero
en internet no ¿Cómo la vamos a
regularyquiénlovaahacer ¿Quién
vaadedr qué podemosvero no los
mexicanos cuestionó

Hcomisionado indicó quetam
pocosepuedeimpediríapublicidad
enintemetpuesesunnuevonegocio
para que losoperadores puedanen
elfuturo ofreceralusuarioacambio
deunacantidaddeterminadadeco

merciales ciertacantidadde megas
por un precio mucho menor

Ello explicó seríaunmecanismo
similar al que aplicanlos radiodifu
sores que cobran al anunciante por
enviarpublicidad al radioescucha
pero en este caso con la ventaja de

Servicios a cambio de anuncios

que será muchomáseficiente pues
setendrán identificados a los usua
rios para hacerles llegar mensajes
segmentados

Este nuevo modelo puede
hacer más eficiente el gasto en
publicidad y puede repercutir
en mejores precios y le da una
posibilidad de ingresos diferen
tes a los operadores

Habrá que ver un nuevo es
quema analizar que tanto puede
tardaren llegary luego si es econó
micamente benéfico pero siempre
tomando en cuenta que será muy
complicado entrar en el tema de
los contenidos afirmó

Para Enrique Melrose espe
cialista el tema va mucho más
allá si se considera que empieza
ha generarse una convergencia
multimedios locualpuede hacerla
llegar a zonas remotas del país con
la opción de ofrecer publicidad a
cambio de precios bajos y con ello
acercar la tecnología m
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