& EL ECONOMISTA

Fecha Seccién Pagina

05.10.2010 Empresas y Negocios PP-23

PAGA US1,200 MILLONES POR 5% DE CAPITAL Y 30% DE DEUDA CONVERTIBLE

Televisa adquiere un

tercio de Univision

» Con el acuerdo aumentardn 40% las }
regalias para la televisora mexicana.
» La operacion, fundamental para su J

expansion internacional: G. Sosa.

Claudia Judrez
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Emilio Azcirraga Jean, presidente de Telvisa. FOTO ARCHIVO: CUARTOSCURO

Pagina 1 de 2
69989.00

- - . $
Continda en siguiente hoja Tam: 575 cm2
LRIVERA

001. 2010.10.05



001.

& EL ECONOMISTA

05.10.2010

Fecha Seccién

Empresas y Negocios

Pagina

PP-23

FIRMAN ACUERDO EN NUEVA YORK

Televisa compra

5% de_ 'n.

ivisio

Las regalias de la firma mexicana a la estadounidense
aumentaran casi 40 por ciento

Claudia Judrez Escalona
EL ECONOMISTA

TELEVISA CONCRETO un acuer-
do por 1,200 miliones de délares
pata adquirir 5% del capital de
mivision y 30% de deuda con-
vertible a capital; ademds existe
la opcién para Televisa de com-
prar 5% adicional del capital[Unil-
a partir del tercer afio.__ _
Como parte de la transaccion,
el acuerdo de Televisa con Univi-
sion se extiende del 2017 al 2020,

-con posibilidades de ampliarse

por lo menos cinco afios adiclo-
nales a reserva de que se cumplan
ciertos requisitos. -

- Entre las expectativas para Te-
levisa estd un aumento en las re-

galias que [Univision|paga a Tele--

visa afio con afio, principalmente

por el incremento en el porcenta-
je de las ventas que [Jnivision|cu-
bre a Televisa, asi como labasede

cilculo de talesregalfas. .

De acuerdo con Televisa, 1aba-
se de regalfas aumentard debidoa
que dejardn de excluir la trans-
misioén de eventos iImportantes y
por las opclones de distribucién
de los contenidos en Estados Uni-
dos, a través de Internet y@

6 de paga.

Datos de la empresa muestran
que el afio pasado las regaifas fue-
ron de cerca de 140 millonés de
ddlares y éstas deberén aumentar
cast 40% aparttr del primer afio;
seguidas de un aumento a par-
tir del 2018, equivalente-a 30%
adicional.

De acuerdo con Radio Férmu—

contenidos de que dis-
tribuia Univision.

Uno mds remoto fue cuan-
do en e 2005, el principal accio-
nista, Jerrold Perenchio, impuso
a Ray Rodriguez como Presiden-
te de[Univisior! sin que la decisién

haya side consultada con los ac-

cionistas de Televisa.

la, [Univision, la cadena deftelevi-

[Azcdrragd y De Angoitia firma-

[s16n en espafiol m4s importante
de Estados Unidos, representaria
para Televisa una oportunidad de

expansion en el mercado de habla
hispana en ese pais.

Gabrlel Sosa, especialista en
telecomunicaciones y académi-
co de 1a UAM, dijo-que esta ope-
racién es fundamental parala
estrategia de expansién intema—
cional de Televisa.

“A Televisa le €stan saliendo
bien las cosas, tanto a nivel na-
‘cional como ahora en su obsesi-
vo deseo de regresar con la ma-
no en atto a Estados Unidos”,
dijo Sosa. .

Televisa ha sostenido dwersos
enfrentamientos con [Univision;
en el 2006 interpuso una deman-
da, contra de[Univisiod con el fin
de que las autorldades judicia-
les le confirmaran su derecho de
transmitir a través de Internet los

ron ayer en Nueva York el acuer-
do por parte de Televisa.
cjescalona@eleconomista.com
@8 Dia historico para Te-
levisa. Estamos muy con-
tentos de poder servir me-
jor alos hispanosen EU”.

Emilio Azacarraga,
- Televisa.

@ A Televisa le estdn sa-
liendo bien las cosas, tan-
fo a nivel nacional co-
mo ahora en su obsesivo
deseo deregresar conla
mano en alto a Estados
Unidos”.

- Gabriel Sosa,
especialista en el sector.
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