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BUNKER. Y salio corriendo
¢ por lapuerta trasera el
director de la paraestatal Petrdleos
Mexicanos, Juan Jose Sudrez
Coppel. Y a paso veloz resguarda-
do por sus guaruras se fue, se fue y
se fue. La verdad es que sigue
dando largas a la salida de los
Nuevos esquemas contractuales
para la exploracion y explotacion
de hidrocarburos que tenian que
haber salido en junio pasado v que

ahora se dice que verdn lafuden
octubre préximo. El funcionario
ya trae a los inversionistas comoel
burro tras la zanahoria.

BIRDIE. Bajo la consigna de

que hasta eliltimo pesode
sus clientes vale, desde hace algun
tiempo Bodega Aurrerd y su
Mamad Lucha comenzaron a
vender por pieza articulos que
previamente las tiendas de
autoservicio solian vender solo en
paquete, como cereales o papel
higiénico. Pues resulta que viendo
lo atractivo que resultabael
negocio, Comercial Mexicana no
quiso quedarse atrds y en estos

dias ha estado entrdndole fuerte a
la venta por pieza en segmentos
como los pafiales y las toallas
femeninas. Estamos, no cabe
duda, ante otro capitulo mdsdela
guerra de los super.

® ACE. Ahoraresultaque
cualquiera es bueno. Y es

que el Servicio Nacional de
Sanidad, Inocuidad y Calidad
Agroalimentaria informé que

| permitird nuevamente la impor-
| tacién a México de pollos, pavos y
* huevos fertilizados para incuba-

cién originarios de Canadd. La
medida se da luego de un reciente
brote de salmonelosis en Estados
Unidos, causado por un lote de
huevos contaminados. El riesgo
para México esbajo, dado que
importa cantidades muy peque-
fias de ese producto.

ROUGH. “Criacuervosy te

sacardn los ojos”, dicen
muchas empresas de publicidad
exterior que en su momento
apoyaron al entonces candidato a
delegado por Miguel Hidalgo,
Demetrio Sodi. Y esque en el
2009, prestaron mas de 150
espacios para que Sodi colocara su
propaganda. Lo malo es que ya
instalado en el cargo e incluso
antes de la publicacion de la Ley

de Publicidad Exterior, et
delegado se dedico aeliminar y
desarmar alrededor de 300
espacios publicitarios en Polanco,
Periférico, Lomas de Chapultepec
y Anzures, Peroel asunto no
queda alli, y esque la delegacién
Miguel Hidalgo ya tiene un padrén
paraeliminar al menos 1,236
anuncios “ilegales” en sus calles;
lo que el Gobierno del Distrito
Federal de Marcelo Ebrard no verd
¢on muy buenos ojos, yque ha
instruidoa la Secretaria de
Desarrollo Urbano y Vivienda a
entablar pliticas con el sector para

ordenar y disminuir ios anuncios.
: green@eleconomista.com.mx

T
Pagina 1 de 1

18866.60

Tam: 155 cm2
ABEZARES

2010.08.31



