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nos de la marca automo-

triz nipona Nissan estan
desconcertados por las constantes
intentonas leoninas de la trasna-
cional.
En el marco de la reciente visita del
presidente mundial de Nissan, Car-
los Ghosn, trascendi6 que Nissan
Mexicana, encabezada por el es-
pafiol José Muioz, convoco a su
red de distribuidores para darles a
conocer los planes de expansion
de la empresa en México.
Se comenta que los distribuidores
fueron llamados, uno a uno, para
que firmaran cartas de confiden-
cialidad sobre los acuerdos que se
tomen con cada uno de ellos.
La molestia de los empresarios me-
xicanos se debe a que se pretende
que acepten las condiciones parti-
culares de operacion que Nissan
Mexicana decida para cada uno de
ellos, al tiempo que se les haria re-
nunciar a todos sus derechos de
demandar por cualquier causa a
la armadora.
Muiioz pretende obtener de los dis-
tribuidores la potestad de desapare-
cerlos, fusionarlos, establecer mar-
genes castigados o manejarlos a
voluntad a riesgo de quebrantar
sus patrimonios y atentar contra
la creacion de empleos.
Ante un mercado estancado y una
clara vocacion manufacturera de
exportacion marcada para Méxi-
co por Nissan Norte América
(NNA), Munoz pretende aplicar a

L os distribuidores mexica-

res de op

s haria renuncia

LOS PASOS DE LOS PESOS

Sufren tsunami distribuidores de Nissan

los distribuidores mexicanos la mis-
ma estrategia que pusiera en prac-
tica en Espana, su pais de origen,
donde se dio a la tarea de desapare-
cer, de un dia para otro, a la mitad
de la Red Nissan.

A decir de algunos de los afecta-
dos, Mufioz es asistido en esa ta-
rea por su vicepresidente de ven-
tas, Tomas Scarpello, ex funciona-
rio de la armadora Ford, famoso
por desaparecer a varios distribui-
dores de la marca estadunidense.

INFLUYENTE. La revista Lideres
Mexicanos incluyd en su mas re-
ciente clasificacién de “Los 300
lideres mas influyentes de Méxi-
co” a Alejandro Puente, presiden-
te de la Camara Nacional de la In-
dustria de las Telecomunicacio-
nes por Cable (Canitec), quien ade-
mas es propietario de Efekto TV,
tnico canal independiente con
presencia en la mayor parte de
México, que logré su internacio-
nalizacion en el presente ario al
alcanzar presencia en 370 ciuda-
des de Estados Unidos y 12 paises
de América Latina.

Puente también dirige las vicepre-
sidencias de los grupos de trabajo
de la Comisién Interamericana de
Telecomunicaciones y del Foro
Mundial de Politica de Telecomu-
nicaciones de la Uni6én Interna-
cional de Telecomunicaciones.

IMPULSO. Esta semana se pre-
sent6 la Marca Chiapas, con la

cual el gobierno y sector privado
de la entidad buscan impulsar el
desarrollo econémico y social del
estado.

La Marca Chiapas representa un
impacto social para la inversion, la
creacion de empleos y el desarro-
llo sustentable y apoya e impulsa
a las Pymes chiapanecas al dar
competitividad a los productos
que cumplen con todas las nor-
mas y estandares de calidad para
su proyeccion a nivel nacional e
internacional, explicaron Clau-
dia Trujillo Rincon, secretaria de
Economia del estado y Rémulo Fa-
rrera Escudero, presidente del
Consejo Regulador de la Marca
Chiapas.

Chiapas se ha colocado como el
destino turistico y de inversion
mas propicio para los negocios y el
desarrollo econémico. Se ubica
en el primer lugar a nivel mun-
dial de la produccién organica de
café y miel; primer lugar en pro-
duccion nacional del platano y
cuarto en maiz. Es tercer produc-

tor de y cuarto delpd-
Eréled.

GANADORES. Ademas de la se-
leccién de Espana, también hubo
ganadores entre los patrocinado-
res de la Copa Mundial FIFA Sud-
africa 2010. La marca de ropa de-
portiva Nike, que a nivel iiiterna-
cional encabeza Philip Knight, sa-
c6 sus cuentas y resulta que su
campana “Jogo Bonito”, centra-
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da en la seleccion de Brasil, generé una derrama eco-
némica de mil millones de ddlares.

Sin embargo, la Asamblea Legislativa del Distrito Fe-
deral (ALDF) pretende eliminar este tipo de industria
con su Ley de Desarrollo Urbano y Ley de Publicidad
Exterior, en la que se persigue y sanciona a los publi-
cistas y a los intermediarios que utilizan la publici-
dad de muros.

Elimpacto en el sector seria la pérdida de mas de 10
mil empleos directos y 20 mil indirectos, entre crea-
tivos, serigrafistas, rotulistas, mercadélogos, impreso-
res, fotégrafos, ebanistas, soldadores, pintores, ins-
taladores, proveedores de la materia prima, quienes
suman mas de 100 mil familias.

Esta industria que florece en los paises mas desarro-
llados, sera condenada en la capital mexicana con
penas de hasta seis afios de prision si no forma parte
del Programa de Reordenamiento de Anuncios.

Sin embargo, la Secretaria de Desarrollo Urbano y
Vivienda ha informado que el plazo para inscribirse en
ese programa se acabd.

EXPECTATIVAS. Gran expectativa ha causado en Si-
naloa la edicién 2010 del anélisis “La Competitividad
de los Estados Mexicanos” que prepara el Instituto Me-
xicano de la Competitividad (IMCO) presidido por Valen-
tin Diez Morodo. Los resultados que han generado los
13 grandes proyectos de infraestructura impulsados
por el actual gobernador Jests Aguilar Padilla ya es-
tan dando frutos como lo demuestran los cuatro Pre-
mios Nacionales de Exportacion obtenidos.

Con ello se espera que el IMCO co-
loque a Sinaloa dentro delas 15
economias mas poderosas de Méxi-
co, con la expectativa de que, si se
realizan las medidas adecuadas en
materia de desarrollo de infraes-
tructura, para el 2011 se ubique
dentro de la primera decena. El ca-
mino a seguir es a través de inicia-
tivas como el Consejo de Desarro-
llo Econémico de Sinaloa; en el que
participan conjuntamente el go-
bierno y el sector privado, empresa-
rios como Enrique Coppel, de Gru-
po Coppel, o Gerardo de Nicolas
Gutiérrez, de Homex.

CONFLICTO. Informaciones re-
cientes de la prensa hondurefia se-
fialan que la cuenta regresiva pa-
ra solucionar, de una vez por to-
das, el conflicto entre ambientalis-
tas en defensa de Omoa y la em-
presa mexicana Gas del Caribe, pro-
piedad de los empresarios mexica-
nos Tomas y Enrique Zaragoza co-
menz6 el pasado 12 dejulio con la
instalacion del Comité Técnico que

Continda en siguiente hoja

elaborara un dictamen que servira
de base a la Secretaria de Recur-
sos Naturales (Serna) para reno-
var o no la licencia ambiental.
Se han dictado resoluciones y mas
resoluciones por parte de diferentes
instancias del gobierno, pero lo
cierto es que las presiones y lison-
jas que la empresa de los mexica-
nos Tomas y Enrique Zaragoza lle-
van a cabo, han impedido que se
cumpla con la ley. Para los hondu-
renos de Omoa esta empresa tras-
nacional mexicana ha sido ya con-
denada por cohecho.
El ministro de la Secretaria de Re-
cursos Naturales, Rigoberto Cué-
llar conoce bien la historia de este
problema pero se ha prestado a
componendas y a dar largas a la
solucién y acatamiento de diver-
sos ordenamientos para que Gas
del Caribe salga de Omoa.
En noviembre de 2006 el Congre-
so Nacional de Honduras por una-
nimidad de sus cinco bancadas dic-
taminé que “la terminal de Gas del
Caribe debe reubicarse o reubicar-
sele”. La PGR de ese pais determiné
en su informe 2006-2007 que “da-
das las condiciones, es absoluta-
mente improcedente que la Serna
apruebe y renueve licencias am-
bientales a Gas del Caribe”.
No han bastado seis anos, cuatro
ministros de tres diferentes gobier-
nos y docenas de deliberaciones.
informes y dictamenes, de denun-
cias ambientales y de requerimien-
tos fiscales para que la empresa
Gas del Caribe deje de contaminar
las playas y alrededores de la po-
blacion de Omoa.
Por todo lo anterior, las fuerzas vi-
vas de Omoa rechazan la idea del
ministro Cuéllar sobre la creacion
de un Comité Técnico para resol-
ver el problema.
cesar_castrrita@yahoo.com.mx

Chiapas se ha colocado como el destino

‘ turistico y de inversion mas propicio
para los negocios y el desarrollo
econdmico. Se ubica en el primer lugar a
nivel mundial de la produccién orgdnica
de café y miel; primer lugar en
produccion nacional del platano y cuarto
en maiz.
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Nissan Mexicana,encabezada por el espanol José Munoz, convoco a su red de distribuidores para darles a conocer los planes
de expansion de la empresa en México.

Pagina 3 de 3

151. 2010.07.24



