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La desindustrializacién de EU nos beneficia para llegar al mercado asiatico, dice analista

México se consolida
como plataforma de
exportacion a China

Empresas como La Moderna, Herdez y Gamesa informaron que
buscaran incursionar en mercados orlentales en el corto plazo

151.

México*> Antonio Herné.ndez

y Mario Maldonado

ebido a que Estados

Unidos enfrenta un

proceso de reindus-

trializaciénalquedar

sus servicios finan-
cieros muy afectados porlacrisis
econémica mundial, Méxicodebe
ser la plataforma exportadora para
llegar a China y otras naciones
asidaticas, considerd el consultor
Luis de la Calle.

Elespecialista, unodelos princi-
pales negociadores del Tratado de
LibreComerciode Américadel Norte,
explicdqueanteelanunciodel presi-
denteestadunidense, Barack Obama,
de duplicar sus exportaciones en
cincoanos, México debe aprovechar
su situacién geografica y mejores
costos de produccién.

“EUreducira su déficitde cuenta
corriente y China eventualmente
bajara su superdvit de cuenta co-
rriente, por eso Obama ha puesto
enmarchalainiciativa de duplicar
sus exportaciones en cinco anos,
pero EU no puede hacerlo solo,
unicamente lo puede hacer con
México”, dijo.

América del Norte vive una
transformacién porque el mun-
do, tal y como lo conociamos en
los tltimos 20 afios, donde Asia es
elgranexportador, Américadel Nor-

te el gran importador y Europa el
gran exportador, va a cambiar de
una manera radical. “No vamos a
tener éxito econémico, ni siquiera
Estados Unidos, si no penetramos
el mercadoasidtico de maneraim-
portante enlos proximos 10 afios”,
subrayé Dela Calle.

Loanterior, explic, es una con-
secuenciadelacrisis, porquelain-
dustriadeEU vaacrecerentérminos
relativos envalor, yaquelos servicios
financieros, que eran un tercio de
valor de su principal actividad eco-
nomica, se reduciran.

“Lacrisis vaa producir unarein-
dustrializacionde Américadel Norte,
yunnuevo impetu para convertira
aestaregionenunexportadorneto.
Enesesentido, las empresas ya ins-

taladasenel pais podrianexportara
China, Corea, Japény eventualmente

alaUnion Europea. Entonces, se re-
quiere una concepcién distinta del
flujode comerciointernacional, para
hacerde AméricadelNorteunazona
altamente exportadora”, dijo.
Hastael momento, recordé, Méxi-
co ha recuperado dos puntos por-
centuales enelmercadoen Estados
Unidos,debido aunfuerterepunte
enlas exportaciones, pues mientras
Chinahaincrementadoi4 porciento
sus ventas a EU, México lo hace a
unritmo de 35 por ciento.

Elincremento exponencial de la
relacién comercial entre México
y China en los tltimos afios ha
incentivado el interés de mais
empresas nacionales por ingresar
a este mercado, uno de los mds
grandes del mundo.
DeacuexdoconelBancodeMem ,

o, entre 2001y 2009, el intercam-
bio comercial entre Méxicoy China
creci6 706 por ciento, al pasarde 4
mil 309 millonesdeddlaresa34 mil

744 millones,locual representauna
tasamediaanual de crecimientode
30 por ciento.

Tansélo en los primeros cuatro
meses de este afo, las exportaciones
no petroleras a este pais se incre-
mentaron 45.8 por ciento, segin
datos del organismo central.

Pese a que actualmente 75 por
ciento de las exportaciones mexi-
canas a China son manufacturas,
principalmente de cobre/celulared y
autopartes,empresas de otros secto-

res como el de alimentos y bebidas
también ven una oportunidad de
crecimientoeneste mercadode mil
327 millones de habitantes que re-
presentan mds de 20 por cientode
la poblacién mundial.
FirmascomolaModerna, Herdez
yGamesaMéxicoinformaronrecien-
termentequebuscarianincursionaren
losmercadosasidticos, especialmente
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en China, en el corto plazo.

Elpresidente y director general
de Herdez, Héctor Herndndez Pous,
dijo que aunque ya tienen una li-
gera presencia en China, buscaran
incrementar su participacién en
este mercado y otros de la regiéon
en breve.

Enestatesituraseencuentraotra
importante productoradealimentos
del pais, Grupo La Moderna, la cual
planea mandar sus productos de
pasta a China, desde su planta de
Mexicali, Baja California.

También Gamesa México ya
estudia la posibilidad de expan-
dirse al mercado asidtico, donde
“venoportunidades interesantes”,
adecir del director de ventas de la
firma, Victor Rojas.

Hasta diciembre delafio pasado,
setenianregistradas 563 empresas
nacionales con participacién china
ensu capital social, segin informa-
cién de Proméxico.

------ + claves

Entre las companias mds im-
portantes que operan en ese pais
destacan Grupo Maseca (Gruma)
y Grupo Alfa, quienes decidieron
instalar sus propias plantas de pro-
duccién mediante inversiones de
100y 71 millones de ddlares, res-
pectivamente.

Otrasfirmasque tienen presencia
enChinason Bimbo, Softek, San Luis
Corp, GrupoTelevisa, Interceramic,
Tamsa, Grupo Villacero, Aeroméxico,
Kuo, Cydsa, Jumex y Grupo Carso.

Segun el organismo, durante el
periodode 1999 a200g, lainversién
total de las empresas mexicanas
en China ascendié a 93.1 millones
de délares.

Reflectores

Factores como la rapida urbani-
zacion del pais, asi como diversos
problemas ambientales y fitosa-
nitarios que limitan su capacidad
paraaumentar su produccién agro-

pecuariay pesquera, convierten al
sector de alimentos como uno de
los mds atractivos en China para
las empresas extranjeras.
“En'ese sentido, existen oportu-
nidades de inversién paraempresas
de ambos paises para colocar sus
productos, asicomopara fabricarlos
y usarlos comobase de exportacién
a otros mercados”, sehala Ari-Ben
Saks Gonzalez, representante de
Proméxico en China. mm

Comercio 2009

34,744

mdd entre México y China

30°

anual de balanza comercial

Oportunidades

© América del Norte enfrenta

un proceso de transformacion y
para lograr un buen desempefio
economico es necesario elevar las
exportadiones a China.

Clas exportaciones de México a
EU, de enero a abril del presente
ano, han crecido 35 por ciento,
mientras que sus importaciones
23 por ciento.
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© México ha'ganado casi dos
puntos porcentuales en parti-
cipacion de mercado. China, en
cambio, ha tenido un crecimiento
de apenas 14 por ciento.
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