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Intermediarios, atras de
|lainflacion en basicos

El margen de algunos comerciantes se refleja en aumentos de hasta 500%,
muestra reporte de GCMA; exigen meter al orden a distribuidores v minoristas

RUBEN MIGUELES

—ruben.migueles@eluniversal.com.mx

Una patte de la-alta inflacién que
vive el pais proviene de la carestia
mundial, pero hay otra impulsa-
da por la intermediacién de los
comerciantes que llegan a dispa-
rarlos preciosde algunos alimen-
tos entre el productor y el consu-
midor final hasta 500%, revel6
un andlisis del Grupo Consultor
de Mercados Agricolas (GCMA).

Por ejemplo, el precio al pro-
ductor del kilo de la naranja Va-
lencia en Veracruz fue de 5.70 pe-
sos la semana que acaba de con-
cluir, pero se vendia al consumi-
dor en la Ciudad de Méexico en
35.89 pesos, lo que significaba un
aumento de 530%, esdecir, qucla
cantidad se multiplicé por méas
de cinco.

“Es algo histdrico y no es sélo
una practica en México, sino en
todo el mundo, que en la parte
final del proceso con el consumi-
dor, el margende intermediacién
esmuy alto. También pasa en Es-
tados Unidos. Actualmente, a ni-
vel de los empacadores, el precio
de la carne estd més barata, pero
el precio al consumidor no baja,
sigue manteniéndose alto”, ex-
plicé Juan Carlos Anaya, director
general de GCMA.

Otro caso en el que el margen
de intermediacion es muy eleva-
do es el del platano, cuyo precio
productor en Tabasco es de 4.20
pesos por Kilo, pero se vende al
consumidor final en la capital del
pais en 19.34 pesos, lo que impli-
ca un alza de 361%.

El precio del platano en la
Central de Abasto al mayoreo

y medio mayoreo fue de 5.30y
6.11 pesos por kilogramo, res-
pectivamente, por lo que la
mayor partedel incremento se
concentré en la parte final de
la intermediacion.

Es por eso que el Consejo Na-
cional Agropecuario (CNA) ha
solicitado a la Secretaria de Eco-
nomia (SE) y a la Procuraduria

Federal del Consumidor (Profe-
co) que se lleve a cabo un estudio
de los margenes de intermedia-
cion, para que ahi sea donde se
ataque el problema de la infla-
cién, comentd Anaya.

Ademas de la naranja y el pla-
tano, otro producto que registra
un elevado sobrecosto en el mar-
gen de intermediacion es la za-
nahoria, cuyo precio inicial al
productor fue de 290 pesos por
kilogramo, pero llegé a 13.82 pe-
sos al consumidor final, es decir,
376% mas caro.

De igual forma, la mayor parte
de este incremento se observo al
final de la cadena, si se toma en
cuenta que su precio al mayoreo
y medio mayoreo fue de 410 v
440 pesos, en cada caso.

Enunasituacion similarseen-
cuentran productos como el to-
mate saladette, cuyo margen de
intermediaci6n representé un al-

za entre su precio al productor y
el precio al consumidor de 296%;
la papa blanca, 281%; la cebolla
bola, 278%; el limén con semilla,
190%; el aguacate hass, 184%; el
chile jalapefio, 178%, y la manza-
na golden, 168%.

Entre los productos pecuarios
destacanloscasosdelpreciodela
pechuga de pollo, cuyo costo co-

mo polloentero al mayorco cs de
52 pesos por kilo, pero aumenté
a 11848 pesos como pechuga al
consumidor, lo que significa un
aumento de 128%. .

En el caso del huevo blanco, el
diferencial entre el precio al pro-
ductor en granja y al consumidor
final fue de 63%; en el caso de la
chuleta de cerdo el aumento.en-
tre el precio mayoreo y menudeo
fue de 34%, y el margen del bistec
de res fue de 28%.

“Por eso fue importante que el
presidente Andrés Manuel Lopez
Obrador hablara con las grandes
cadenas comerciales como Wal-
mart, pero que también se hable
con los minoristas, porque ahi se
puede contener parte de la infla-
cion”, estimé Anaya.

En su opinién, es necesario
buscar un acuerdo para que esos
margenes de intermediacion ba-
jen, porque sigue siendo muy ele-
vado el diferencial de precios ob-
servado entre el medio mayoreo
y el consumidor que acuden al
autoservicio y a los minoristas.

“Hay que ver como disminui-
mos el acaparamiento, laespecu-
lacion, pero también algunos
abusos que estamos viendoy que
estan impactando los precios al
consumidor y 1a economia de las
familias”, agrego.

De acuerdo con un andlisis
del Instituto Mexicano para la
Competitividad (Imco), enlaca-
nasta basica, el mes pasado los
productos con mayor peso tu-
vieron incrementos de precios
por encima de 10%, como es el
caso en los costos al publico de
la tortilla de maiz, el bistec de
res, el pollo y la leche. ®
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Impuiso ala carestia

El costo de la intermediacion es muy elevado.

Incremento del precio productor al precio
que paga el consumidor*

. Naranja Valencia

Zanaharia

376%
Platano Tabasco
¢ 361%
Tomate saladette
296%

Papa blanca

281%
‘Cebolla bola

278%
Limon con semilla

190%
Aguacate hass
; 184%
Chile jalaperio ;
2 178% Una practica comiin en México es amentar de
Manzana golden forma desproporcionada los precios, sefialan.
168%

*Con base en los precics observados del 10 al 14 de octubre de 2022
Fuente: GCMA.
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