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Limitar exportaciones puede afectar T-MEC

Productividad, clave
para ampliar oferta
de alimentos: GCMA

e Cerror las fronteras a la salida de maiz, frijol y sardina tendrd
un impacto limitado y puede acarrear sanciones, consideran

Maria del Pilar Martinez

pilormartinez@eleconomista.mx

El sector agroalimentario ve una serie
de riesgos con el Acuerdo de Apertura
ContralaInflacién yla Carestia (Apecic)
queno se limitan a los temas de sanidad
einocuidad, sino que vanmads alld ein-
cluye posibles controversias comercia-
les por el cierre del mercado de mane-
raunilateral.

Juan Carlos Anaya, director gene-
ral de Grupo de Consultores de Merca-
dos Agricolas (GCMA) destacé que, al
analizar la propuesta del gobierno fe-
deral, en donde participa solo un gru-
po de empresas, deja de lado temas co-
mo el hecho de que “aumentar la oferta
de productos basicos a través de cerrar
la exportacion de maiz, frijol y sardina,
puede derivar en una posible contro-
versia con estados Unidos y Canadd por

cierre de mercado de manera unilateral,
incumpliendo el T-MEC”.

Asimismo, detallé que el hecho de li-
mitar las exportaciones podria originar
un riesgo para las exportaciones agroa-
limentarias en donde México es supera-
vitario, como es el caso del maiz blanco.

“Elevar la productividad y aumen-

tar la oferta de productos bésicos supo-
ne la necesidad de contar con paque-
tes tecnologicos (semillas hibridas para
maiz, fertilizantes, financiamiento yse-
guro con apoyos diferenciados por ti-
po de productores. Apoyo a coberturas
de precios por alta volatilidad y asis-
tencia técnica para la produccion sus-
tentable para cuidar el medio ambien-
te”, afiadio.

En lo que respecta a la contencion
de los precios, para disminuir la canas-
ta basica en 8% de 24 productos has-
ta febrero de 2023, Anaya destaco que
esta meta puede alcanzarse siempre y
cuando exista “voluntad de las tiendas
de autoservicio. Esta medida queda li-
mitada ya que el autoservicio representa
solamente una parte del mercado y no
incluye abarrotes, mercados, tianguis,
tortillerias, entre otros”.

Afiadio que las tiendas de autoservi-
cio podran cumplir el acuerdo con la in-
dustria harinera, pero €ste estd acotado
a5Y% dela comercializacion de tortillas
en todo el pais. Resalto 1a necesidad de
analizar las cadenas de comercializa-
cién y los mdrgenes de comercializacion
del productor al consumidor.
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