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CNA pide revisar toda la cadena de comercializacion

Entre el huerto y
la mesa, ¢l precio

de agroproductos
sube hasta 333%

® Guerra, cambio climdtico y hébitos de consumo han impulsado la
inflacién alimentaria, pero hay otros factores que también influyen.

# Productores, los mds afectados por el alza de
precios, todos deben poner de su parte: CNA

En la cadena de Precios y méargenes de comercializacién de productos
valor o las fases seleccionados de la canasta basica* | PESOs FOR KNOGRAMO
intermedias entre
el productor y el
consumidor final,
el precio de los
agroproductos se
eleva en funcion
de diversos
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CHMA pide al gobierne revisar cadena de comercializacion

Margen de intermediarios
¢n productos basicos
puede rebasar 300%

®£n un estudio del Grupo Consulior de Mercados Agricolas, el jitomate y la cebolla encabezan la
lista, seguidos del pldatano, la papa v el aguacate; revision de la cadena de comercializacion es
tundamental para que se cumpla el Pacic, dice el presidente del CNA

Maria del Pilar Marfinez

pilor.martinez@eleconomista.mx

aguerra en Ucrania, el cam-
bio climatico y los cambios
de habitos de consumo tras
la pandemia e inclusola in-
) seguridad, forman parte de
la tormenta perfecta que ha atizado la
inflacién alimentaria este afio, pero alo
largo de la cadena de comercializacion
de alimentos hay otros detonantes que
deben recibir atencion, pues del campo
a la mesa algunos productos de la ca-
nasta bdsica de los mexicanos se pue-
den encarecer mas de 300 por ciento.

Es el caso del jitomate saladet, que el
pasado 23 de septiembre se pago a los
productores arazon de 6.3 pesos por ki-
logramo, para venderse al consumidor
aun precio promedio de 27.4 pesos, lo
que implica un margen de comerciali-
zacion de 333 por ciento.

Destaca también el caso de la cebo-
lla blanca -uno de los articulos de ma-
yor encarecimiento anual de acuerdo
con cifras del Inegi- que se pago a los
productores a razon de 13.3 pesos por
kilogramos, pero llegd a manos de los
consumidores a un precio de 52.8 pesos
por kilogramo, es decir 299 mds cara.

Lo anterior, de acuerdo con el “And-
lisis y reflexion de precios y mdrgenes
de comercializacion de 1a Canasta B4-
sica en la cadena Productor - Consu-
midor”, del Grupo de Consultores de
Mercados Agricolas, en donde también
destacan los margenes de comercializa-

cion de productos como el platano ta-
basco (+313%}, la papa blanca (+226 %)
o el aguacate (+182 por ciento).

Ante estos datos, €l Consejo Nacional
Agropecuario considero ayer indispen-
sable que la Secretaria de Economia y la
Procuraduria Federal del Consumidor
(Profeco) revisen toda la cadena de su-
ministro y comercializacion, sise quie-
ren alcanzar los objetivos de Paquete
contrala Inflacion y la Carestfa (Pacic)
anunciado en mayo pasado.

Asi lo expuso en entrevista con El
Economista el presidente del Conse-
jo Nacional Agropecuario (CNA), Juan
Cortina Gallardo, quien detall6 que “la
Ppreocupacion que tenemos es que pare-
ciera que el sector primario estd subien-
do los precios, pero no necesariamen-
te es asi, al revés, somos el sector mas
afectado con lo que ha pasado y estamos
haciendo un esfuerzo muy importante

y todos tienen que poner de su parte no
nada mds nosotros”.

Alrespecto, Cortina Gallardo dijoque
“el sector agroalimentario estd hacien-
do su parte y queremos coadyuvar a que
esto funcione de la mejor manera posi-
ble -haciendo referencia al Pacic-, pe-
10 que Nno SO0 NoS vean a nosotros, pues
un tema en donde todos deben de po-
ner”, expreso.

Oportunidades de control

Juan Carlos Anaya, director general del
GCMA, explico “los margenes de la ca-
dena de valor desde el productor hasta

el consumidor final, hay oportunidades
atodo lo largo de la cadena productiva
para que todos los sectores apoyemos en
este gran esfuerzo por reducir el impac-
todelainflacion”

Afiadio que los esfuerzos de los pro-
ductores llegan a sus clientes que son las
cadenas de autoservicio, quienes deben
respetar los precios o ajustes, pues traen
bastante margen como para poder tam-
bién bajar un poco los precios.

Sibien los mdrgenes son hasta cierto
punto “normales”y el comportamien-
to es similar en otras partes del mundo,
también es cierto que el que ha recibi-
do el mayor impacto por la inflacién, la
pandemia y la guerra de Ucrania, es el
sector primario, “por el alza de precios
en fertilizantes, granos, materias pri-
mas € insumos, costos de logistica, es-
tacionalidad de la produccion y gastos
de seguridad, por lo cual los producto-
res de este pais se han encontrado con
una situacion muy compleja”, expuso
Cortina Gallardo.

Anadio6 que el CNA entiende que es
responsabilidad y compromiso de to-
dos los eslabones de la cadena de valor
ayudar a mitigar la inflacién. “Mante-
ner la presion unicamente sobre el sec-
tor agroalimentario, pone en riesgo la
oferta, lo que llevaria a un mayor in-
cremento en los precios y un problema
de inseguridad alimentaria y desabasto
entodo el pais”.

Enese sentido, dijo, que corresponde
ala Secretaria de Economiay ala Profe-
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co, revisar todala cadena de suministro,
desde proveedores de insumos y servi-
cios, produccion primaria, agroindus-
trial, logistica, distribucion y comer- »
cializacién; para identificar dreas donde La ganancia
se pl}edan crear eﬁc1ep01as enlos cosFos dei campo a Iﬂ mMesa
y asi poder ofrecer alimentos a precios
mis accesibles. Con datos al 23 de septiembre pasado, el jilomate
saladet fue uno de los producios con el mayor margen de
comercializacion, seguido del plélano y lo cebolla; en
general los mayores mérgenes se observan en la fase de
comercializacién de medio mayoreo al consumidor final.
Precios y margenes de comercializacién
de productos seleccionados de la canasta
béasica* | PESOS POR KIOGRAMO
® AGUACATE 73.4
ol (+182%)
@ LIMON CON SEMILA
® |[TOMATE SALADET
® PLATANG TABASCO
52.8
(+299%)
Anunciado en mayo pasado por el presi-
dente Andrés Manuel Lopez Obrador, el Pacic 35.4
buscé establecer el compromiso de ciertos pro- (H144%)
ductores y comercializadores para contener el 27.4
incremento de precios de algunos alimentos de 260 (1333%)
la canasta bésica. 145 23 18.6
133 ]V [+313%)
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. Juan Carlos
Juan Cortina Anaya
’
Gallardo, DRECTOR DEL GRUPO
PRESIDENTE DELCNA CONSUITOR DE
MERCADOS ACRICOLAS.
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