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a inflacién no cede y pronto ve-

remos nuevas medidas, més allé

de las alzas de tasas de Banxico

y el suministro de dosis adicio-

nales de ese placebo llamado
PACIC. Los datos de la primera quince-
na de septiembre no dejan lugar a du-
das: la inflacién es un “paciente” que
goza de cabal salud. EI INPC sigue arri-
ba de 8.7% anualizado, muy lejos del
3% objetivo del Banco de México. Lare-
unién de AMLO en Palacio con empre-
sarios parece ser el indicio de que algo
se estd cocinando. No sabemos de qué
se frata, pero cabe esperar que funcione
mucho mejor que el PACIC.

Segiin el Grupo Consultor de Merca-
dos Agricolas, los productos que com-
ponen el Paquete contra la Inflacién y la
Carestia se podrian adquirir por 1,045
pesos en abril. A principios de sepfiem-
bre se necesitaban 1,142 pesos para
comprar esa canasta. Esto quiere decir
un alza de precios de 9.2% en menos de
cinco meses. Preocupados estdn los ex-
pertos por la inflacidn subyacente, don-
de no estdn alimentos ni energéticos. En
los hogares, el precio de la comida que
llega a la mesa, es quizd el mayor pro-
blema econémico, porque se deja sen-
tir con fuerza: el incremento en los ali-
mentos estd casi al doble que la inflacidn
general.

3Qué es lo que se estd cocinando?
Aqui es donde Maseca entra en escena
y no es precisamente porque en México
no hay comida donde la fortilla pueda
quedar fuera. Ustedes recordardn que el
Presidente y el Procurador del Consumi-
dor se han empefiado en ponerle reflec-
tores a la principal productora de harina
de maiz, empresa que encabeza Juan

Gonzdlez Moreno, heredero del funda-
dor, Roberto Gonzdlez Barrera. Me pre-
ocupa el incremento del precio de la tor-
tilla, dice AMLO. En lo que va del afio,
ha subido alrededor de 32%, aunque en
ese porcentaje promedio se reflejan va-
rias realidades geogrdficas y diversas
estrategias comerciales: las grandes tien-
das de autoservicio usan la torfilla como
producto gancho y lo venden por aba-
jo del costo.

Al Presidente le preocupa el precio de
la tortilla. En un régimen presidencialista,
cuando al mandatario le preocupa algo,
eso quiere decir que alguien debe preo-
cuparse més que el Tlatoani. Ese alguien
es el procurador Ricardo Sheffield que
lleva unas semanas con Maseca entre
ceja y ceja. El funcionario ha presenta-
do en la marianera algunos gréficos que
describen el comportamiento del precio
internacional del maiz y el de la fortilla
en México.

Esos grdficos dejan claro que el pre-
cio de la fortilla ha seguido subiendo en

México, a pesar de que el costo inferna-
cional del maiz hizo una pausa en una
escalada que comenzé a fines de 2020
y frajo incrementos superiores al 70% en
poco mds de afio y medio. Sheffield, en
plan procurador, ha complementado los
gréficos con unas pequefias piezas de
relato. Se trata de un mercado que en al-
gunos segmentos esté muy concentrado.
Maseca tiene mds de 80% del mercado
de la harina de maiz con la que se pro-
duce alrededor de 50% de toda la forti-
lla que se consume en México. Su prin-
cipal competidor directo es Minsa, pero
esfe no ha subido los precios en la misma
proporcién que la empresa de Juan Gon-
z4lez Moreno.

5Qué sigue para Gruma, la sociedad
controladora de Maseca? En teoria y de

acuerdo a lo que se dice en la mariane-
1a, los directivos de la empresa deberian
reunirse con el Secrefario de Hacienda
para explicar sus costos y precios. En ca-
so de no poder ofrecer una explicacién
satisfactoria, se enfrentardn a un escena-
rio donde podemos suponer que todo
cabe, desde una amable invitacién a ba-
jar los precios de su principal producto,
hasta ofras formas de persuasién tipo 4T:
bullying mafanero; propuestas legislati-
vas con dedicatoria y revisiones exhaus-
tivas del SAT, por ejemplo.

No sabemos lo que Maseca diré al
secrefario Rogelio Ramirez de la O, pe-
ro sf sabemos lo que ha dicho a los ana-
listas de mercado. Es una empresa que
cotiza en Bolsa y eso la obliga a expli-
car sus nimeros y estrategias en encuen-
tros que arrojan muchisima informacién.
Gruma ha enfrentado un incremento en
sus costos de 21% en el primer semestre
del afio, por costos de materias primas,
recursos humanos y energia, principal-
mente, En el mismo periodo, tuvo un de-
cremento en su utilidad de 11%, a pesar
de un crecimiento de 19% en sus ventas.
De cualquier modo gané 61.3 millones
de délares de enero a julio, sélo en Mé-
xico. Su informe dice que le fue mucho
mejor en Estados Unidos que en México.

Maseca importa por su papel relevan-
te en un producto fundamental en la die-
ta de los mexicanos. Importa también,
porque puede ser una prueba piloto de
una nueva herramienta de combate a la
inflacién: la presién focalizada hacia al
gunas empresas que son actores clave
en mercados super sensibles al tema in-
flacionario. No olvidemos que en el au-
mento de los precios, hay un componen-
te internacional, pero también hay una
dimensién local. Tenemos algunos mer-
cados donde la competencia es muy im-
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perfecta: dominan las monopolios y los
oligopolios. 3Veremos cambios de fondo
o seguirdn las reuniones de degustacidn
de tamales de chipiling
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