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La em-
presa sui-
Za quiere
aumentar
sus com-
pras hacio-
nales en los
préximos
tres afos

Y prevé ce-
rrar este

QRO con un
incremen-
tode 15%
en ingre-
so0s de su
negocio de
chocolate.

Nivel actual es de 20%

Nestl¢ busca que
40% del cacao que
utiliza en M¢xico
sca nacional

lilia Gonzdlez/enviada

[lia.gonzalez@eleconomista.mx

Tabasco, Tab. Con la apuesta reacti-
var la actividad del cacaoticultor y co-
locar a México como un lider mundial
en produccion de cacao, Nestlé Méxi-
co realiza una inversion millonaria pa-
ra aumentar hasta 300% el numero de
productores sustentables y duplicar su
compra de mazorca en los proximos tres
afos, para atender el mercadolocal yde
exportacion.

Tras la pandemia del Covid-19, la
empresa suiza presenta crecimientos
de doble digito en su negocio de cho-
colates en México, pero también la de-
manda del consumidor en Estados Uni-
dos refleja aumento en sus ventas. De
modo que con las festividades de fin de
afio que arrancan con las fiestas patrias,
Dia de Muertos y Navidad, se prevé que
la empresa incremente 15% la comer-
cializacion al cierre del 2022.

En entrevista con El Economista, Da-
niela Piza, gerente de Marketing Cho-
colates Nestl¢, dijo que bajo €l Plan Ca-
cao del corporativo hacia el 2025 se
tiene la apuesta de comprar 40% del
cacao a los productores nacionales y
sustituir las importaciones.

“El minimo de compra de cacao en

México se ubica en 20% -actual-
mente- para la elaboracion de cho-
colates, pero se apuesta a que pase al
40 y provenga del campo mexica-
no, ademds de que el 100% del con-
sumo tenga certificado de origen”,
comento durante la visita de medios
de comunicacion a la finca de cacao
Los Sarahuatos.

Tabasco es el principal produc-
tor de plantios de cacao en el pais, en
aproximadamente un 70% de la co-
secha nacional, por lo que Nestl¢ in-
centiva que los jovenes se involucren
en el cultivo tradicional y sustenta-
ble de cacao con innovacion y tec-
nologia, ya que el mercado de cacaoy
chocolates se fortalece como un gran
nicho de negocio.

Nestlé tiene destinado un monto
de 100 millones de pesos para deto-
nar su negocio de chocolate en Mé-
xico, que abastezca al mercado local
y exportacion. “Elchocolate Abueli-
ta tiene un gran arraigo entre los pai-
sanos en EU, pues no solo se consu-
me en bebidas calientes sino en frias,
en comidas y utilizado por chefs para
postres”, expuso la directiva.

Alrespecto, César Rodriguez, sub-
secretario de Desarrollo Agricola de
Tabasco, afirmé que “el cacaoy el
chocolate estdn retomando su nicho
de importancia en el mundo, como
un alimento valorado y tendrd mas
demanda, pero existe el problema de
menor oferta”.

Tabasco cuenta con 30,000 hecta-
reas, mientras Chiapas en se encuen-
tra como segundo cacaoticultor con
18,000 hectareas aproximadamente
y después Oaxaca.
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$ 37800.00
Tam: 180 cm2
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