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Ya hay mas de 780 restaurantes en México

Entregas a domicilio va
representan el 26°% de
las ventas de Subway

lilia Gonzdlez

lilic.. gonzolez@eleconomista.mx

Las ventas de Subway, la cadena de
restaurantes de comida rapida, incre-
mentaron 40% al cierre del primer se-
mestre del presente afio, respecto al
2021, impulsadas por el servicio a do-
micilio que sigue expandiéndose tras
la pandemia del Covid-19 y los lanza-
mientos de sus productos.

José Villarreal, director general de
Subway México, preciso que la venta a
domicilio creci6 37%, respecto al 2021,
luego de que ya registraban aumento de
120" durante €l periodo de pandemia.

“En 2018, el servicio a domicilio sig-
nificaba 4% de los ingresos de la com-
pafiia y hoy representan 26%, se ha
vuelto una parte importante de este
crecimiento en ventas que a la fecha
en junio estamos 40% arriba en ventas
contrael 20217, detallo a El Economista.

En el marco del lanzamiento de su
nuevo Footlong Costillas Spicy Adobo,
cuya apuesta es conquistar a los pala-
dares de los consumidores mexicanos,
por su tamario de 30 centimetros € in-
gredientes de carne y salsas, el directivo

expuso que Subway ha vendido 38 mi-
llones de saindwiches en forma de sub-
marino en México.

Luego de enfrentar el cierre de 40
franquicias durante la crisis economi-
ca por la pandemia, la cadena de res-
taurantes mas grande del mundo cuen-
ta con mas de 780 tiendas en casi todo
el territorio nacional y tiene planeado
abrir 50 mds durante €l presente afio.

Por cada restaurante, se invierten
entre 80,000y100,000 dolares, lame-
ta es abrir 50 nuevos espacios, de los
cuales se contabilizan 15 en marcha.
“México es importante para la empre-
sa en Latinoamérica”, comenté José
Villarreal.

El programa de remodelaciones to-
mo un giro importante a partir de junio
de 2022, con lo que la marca estd pro-
yectando lograr mas de 70 remodela-
ciones antes de finalizar el afio y conti-
nuar con 150 en 2023 con la imagen de
Fresh Forward.

Otros planes de la compafiia en Mé-
xico consisten en la implementacion de
un nuevo programa de drive-thru para
venta en auto y un programa de lealtad
parasus clientes.
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