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El misterio de Chigurh

El objetivo de la “contracampaia” de los
“halcones del tri” es debilitar el principal
activo que tiene el PAN: el Presidente.

1 enredo crece. La sospecha de los duros
del PRI es que hay “amarres” de Beatriz
Paredes con su “amigo” el presidente
Calderén. Ese es el fondo del asunto. Por
eso desoyeron las recomendaciones de
prudencia de la jefa nacional e iniciaron
la “contracampaifia” en el mismo medio
en el que germancito.com le declaré la
guerra al tricolor: internet.

El sabado les adelantamos en este espacio lo que se venia.
La utilizacién de todos los medios legales —y no tanto— pa-
ra responder a los ataques del PAN que han vinculado al PRI
con el narco, la inmoralidad y la corrupeién. El objetivo de la
“contracampaifia” de los “halcones del tri” es debilitar el prin-
cipal activo que tiene Accién Nacional: el Presidente de la
Republica.

En el carril de Beatriz, a quien los duros del tricolor “no ven
ni escuchan” en sus recomendaciones de “no caer enla pro-
voeacién”, también hay movimiento. Su representante ante el
IFE, Sebastian Lerdo de Tejada, solicité a las autoridades elec-
torales que se prohiba el uso del concepto de que hay que votar
por el PAN para apoyar al Presidente de la Reptblica. En otras
palabras, piden que se retiren del aire los spots de Iridia Salazar
y E1 Mistico que difunden ese mensaje. Sinolo pelan en el IFE,
como ya ha sucedido, se ird al TEPJF “y apuesto 100 pesos a

que la gano”.
Lerdo, por lo demas, ase-

A Fel ipe ya le vera que es “absolutamen-
i & te falsa” la versién de que
tiraron el primer Paredes ya pact6 con Felipe.
cxp Explica que las sospechas
g(}lp e. En YouTube de los duros del tricolor tie-
hi adec _ nen sobre la conducta de su
nay u n video que jefa, se deben al “clima de

AT T B polarizacion” derivado de
cuestiona {'] Pd'p e] la diferencia de criterios pa-

que } ucd durante la raresponderle a germanci-
IO to.com.

crisis sanitaria. A Felipe yale tiraron el
primer golpe. Enla famo-
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sisima pagina de YouTu-
be hay un video que cuestiona el papel que jugé durante la cri-
sis sanitaria ocasionada por el virus de la influenza humana.
El video estd firmado por Anton Chigurh, nombre de guerra del
“consultor” recién contratado por los duros del PRI parala
contracampaiia. Dicen que es mds duro y que cobra mds caro
que Antonio Sold, su equivalente en el PAN.

No sabemos a quién se le ocurrié bautizar al estratega con
ese nombre. Pascal Beltrdn del Rio, director de Excélsior, recor-
dé en su dominical columna que es un personaje de la pelicu-
la Sin lugar para los débiles, de los hermanos Coen. Basta con
una visita a Google para darnos cuenta de la calidad del perso-
naje: “Anton Chigurh personifica la violencia y la muerte”, di-
ce Wikipedia.

En el CEN del PAN se discutieron el pasado domingo las ra-
zones del PRI para bautizar con ese nombre al consultor. “La
conclusién que sacamos es que se estan proyectando”, dijo
Héctor Villarreal, vocero del azul, quien, irénico, se pregunta si
Chigurh ir4 a ser “candidato” ala dirigencia del tricolor.

Enlapagina del PAN, por cierto, acusan ya a Enrique Peiia
Nieto de haber contratado al singular estratega.

El portavoz vaticiné que el video del misterioso consultor se
le revertira al PRI. “Las organizaciones internacionales vincu-
ladas con la salud han aplaudido las medidas que se tomaron
para controlar el virus. {Las van a descalificar también? No en-
tiendo por qué Chigurh les cobra tan cara una produccién que
se puede hacer con tres pesos”, dijo, con desdén.

B Por lo pronto, Chigurh ya anunci6 que el préximo video
que se dard a conocer “dejarda mudo” aGerméan Martinez, di-
rigente nacional del PAN. La reaccién se produjo luego de
que el panista calificara la contracampafia como “una pobre
respuesta”.

En un mensaje enviado masivamente por internet, el “es-
tratega” del PRI responde a los cuestionamientos del PAN, en
el sentido de que los patrocinadores de la contracampafia no
danla cara. “Mis clientes priistas firmaran mis videos cuando
Felipe Calderén firme los de Germéan Martinez”, dice.

M El dato fue solicitado por el PAN del Edomex al Institu-
to Mexiquense de Acceso a la Informacién. La campaiia que
hizo la famosisima Lucero para el gobierno de Enrique Peiia
Nieto, proyectada en las pantallas entre el 16 de febrero y el
30 de abril, tuvo un costo de 66 millones 235 mil 352 pesos.
“El dinero es del erario, la produccién fue obsequio de los

3 »

‘poderes facticos’,” aseguran los panistas.

http://panchogarfias.blogspot.com
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